La marque collective
- territoire d'energie -
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Ensemble, defendons
nos valeurs communes
et relevons les défis de

la transition energétique !
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formidable outil pour communiquer efficace-
ment et de maniére cohérente sur I'ensemble
du territoire national.
La moitié des adhérents de la FNCCR I'ont déja
adoptée au niveau local ainsi que des ententes
régionales. Les plaquettes, les bornes de re-
charge, les véhicules, les sites Internet... Tous 38
sont aujourd’hui facilement reconnaissables ere
quel que soit le département concerné. Chaque
jour nous devons prouver l'intérét de notre ac- com ment
tion de terrain. Avec la marque, celle-ci devient ~oner e
assurément plus visible et nous pouvons envi-

la communication
des uns profite
aussi a celle des
autres.
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sager des opérations de valorisation collectives.
En outre, une transition douce reste possible
avec la coexitence du logo historigue.

Les enjeux auxquels les AODE sont confrontés
déepassent leur périmétre d'intervention. C'est
pourquoi nous devons parler d'une seule voix,
montrer notre force collective et surtout étre
reconnus comme un tout.

Notre alliance autour de la marque représente
un atout considérable pour la reconnaissance
institutionnelle de nos compétences, de nos
valeurs et pour la pérennité et le renforcement
de nos actions locales en faveur de la transition

Comme une suite logique

utiliser la marque ?

Pour utiliser la marque, les collectivités signent une
convention d'usage élaborée par la FNCCR.

Les signataires doivent répondre a des critéres stricts,
s'engager a respecter les valeurs de la marque ainsi que
la charte graphique.

Les ressources

La marque territoire d'énergie c'est tout d'abord une
charte graphique clef en main. Celle-ci peut étre reprise
par une agence de communication ou par le service com-
munication du syndicat.
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Une marque qui symbolise notre
ADN territorial

Nathalie Nieson
Présidente de Territoire d'énergie Drome (SDED)

Le SDED a fait partie des premiers syndicats a adopter
la marque collective « territoire d'énergie ».

Mon prédécesseur et ami le Sénateur honoraire Jean
Besson était convaincu de I'importance de jouer collec-
tif, v compris en terme de communication.

Je partage totalement cette idée : face aux enjeux
énergétiques et avec le soutien de la FNCCR, I'union
fait la force.

Derriére cette banniére, nous affichons une visibilité et
une cohérence de nos actions au niveau national.
Localement, elle symbolise parfaitement ce qui fait
notre ADN : la solidarité territoriale. C'est dans cet
esprit qu'en tant que présidente, je multiplie les ren-
contres sur le territoire car c'est bien Ia que nous exer-
cons nos métiers historiques, mais aussi de plus en
plus notre rdle d'acteur opérationnel de la transition
énergétique, au service des élus et des consomma-
teurs d'un territoire... d'énergie !
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Donner plus de poids aux syndicats

Jacques Jacquenet
Président de Territaire d'énergie Cote d'Or (SICECO)

Anticipez !

Vous étes adhérent a la marque
ou vous l'envisagez ?
Pensez a réserver le nom de domaine

www.te(numéro de département).fr
\Vous pouvez d'ores et d&ja mettre
en place une redirection vers votre
site Internet actuel

En 2017, lorsque la FNCCR a proposé la mise
en place d'une marque visant a fédérer les
syndicats d'énergies dans leurs activités, aux
niveaux local et national, le SICECO a répondu
positivement a I'appel. En effet, il est impor-
tant de se rassembler sous une méme identi-
té afin que les usagers, mais aussi I'ensemble
de nos partenaires visualisent correctement
notre domaine d'action. Cette marque permet
de donner plus de poids aux syndicats dans
21 un paysage énergétique qui subit une muta-
tion profonde. Elle démontre notre capacité
de mobilisation des territoires au service d'une
transition énergétique réussie.

Dans un premier temps, nous avons conser-

CO ntaCtS vé notre logo historique que nous associons

Cote-d'Or

systématiquement a coté de celui de territoire

FNCCR d'énergie Cote-d'Or.

ne se fait pas au détriment de notre nom bien
identifié et ancré localement.

75007 Paris
www.fnccr.asso.fr

j C i 20 bd Latour-Maubourg Ainsi I'appropriation de cette nouvelle identité
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