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Qui sommes-nous ?

L’Agence Locale de I'Energie et du Climat —
ap
est une association reconnue d’intérét ‘\ L pr—
AGENCE LOCALE DE I'ENERGIE ET DU CLIMAT

général ayant pour but : MONTPELLIER METROPOLE

v D’aider les différents publics a connaitre et agir
sur leur consommation d’'eau et d’énergie

v D’accompagner I'émergence de projets sur les
économies d’énergie et d’'eau et les energies
renouvelables
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Accompaghement des collectivités

)
Cer
(_’::4, 7, - D D

« Accompagnement des
communes dans la gestion
de leurs batiments

e Sulvi et analyse des
consommations

* Ateliers pratigues pour les
agents des collectivités
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Territoire d’action et enjeux

19 communes de la Métropole de Montpellier
130 000 habitants (hors ville de Montpellier)

Budget eau : 570 000 € en 2022 (hors ville de Montpellier) pour
250 000 m3



Historique conseil « eau » a'’ALEC

ECOLE

o7/ GYMNASE
©
3,8 mé/éléve 207 L/m2
12,2 € /éléve @

ARENE BOULODROME

Base de données des consommations d’eau (patrimoine —— @@

communal et métropolitain
 Equipements pour les batiments de 4 communes
« Grand public et particuliers : conselil, sensibilisations

« Accompagnement - suivi des consommations Energie et

Eau des communes

2016 : debut du projet Aguametro

2021 : Lancement du label
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Lancement du label « commune économe en

AL

AGENCE LOCALE DE LUENERGIE ET DU CLIMAT
MONTPELLIER METROPOLE

ECONOME
EN EAU

Lancement Mars 2021
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ECONOME
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Inspiré du Label du SMETA

Participation de 'ALEC au comité d’agrément
en tant qu’'expert des économies d'eau
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Fonctionnement du Label

 La Charte d’engagement = signee par les communes
objectifs genéraux, principales orientations de la démarche.

 Lereglement principal

v' Précise les conditions d’attribution du label, les engagement et
obligations des participants

v Définit les modalités d’utilisation du visuel et de la
communication qui s’y rapporte
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Un référentiel de pres de 50 actions

Equiper Sensibiliser
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Fonctionnement du Label
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« Le référentiel technique

v' Grille de plus de 50 actions

v Auto-évaluation des communes sur chaque action
v' Définition d’objectifs/plan d’action

 Le comité d’agrément : attribue le label

Une dizaine de membre, experts locaux du domaine de

'eau (Régie des eaux, Métropole, syndicat de bassin

versant, Departement, Région etc.)
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Moyens mobilisés

Temps de travail (2022)
v’ 2 conseilléres « eau » : 300 jours/an
v Support (gestion de projet, communication...) : 50 jours

Budget :
v Création du logo (graphiste) : 1 800 €
v Kits de communication pour les communes labellisées : 250 €/commune

v Cérémonies de lancement et de labellisation : 700 €

Financement actuel : Métropole, Région, communes adhérentes
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Résultats

Evolution des consommations d'eau de communes

m? engagées dans le label (hors Montpellier) -20 % de _
400 000 consommation entre
350 000 327 663 2019 et 2022
300 000
262 795 : .
250 000 200 546 Animation : permet
200 000 de dynamiser les
150 000 fr?\mmunes sur ce
eme

100 000

50 000

Veégétalisation en

0
2019 2020 2021 2022 COUrs




erci pour votre attention




